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Muodin kopiointi on valtava bisnes. Moni
suunnittelija on luomustensa uudesta
elimista vain hyvilldin. Toisaalta
kopioita tuotetaan usein arveluttavissa
oloissa, eiviitkii niiden suunnittelijat puhu
tyostian julkisesti.

KUVASSA OLIPITSINEN mustavalkoinen
silkkitoppi.

Célinen Pariisin putiikissa tyoskennellyt
kaverini osoitti merkin uutta mallistoa kin-
nykéstddn muotiviikon jéilkeen ja sanoi tyy-
nesti: ”En malta odottaa, ettd voin ostaa tuon
Zarasta parin kuukauden paésta.”

Samaa absurdia mieltd ovat Espanjan Vo-
guen muotitoimittajat. He paivittavat vii-
koittain nettisivuilleen luksustuotteen, jon-
kahe toivovat Amancio Ortegan omistaman
Zaran seuraavaksi kopioivan. Taiainutlaa-
tuisuudestaan tunnetun Chanelin perustaja
Coco Chanel, joka kutsui kopiointia menes-
tyksenlunnasrahoiksijo 1930-luvulla.

MUODIN KOPIOINTI El OLE uutta, mutta
siitd on tullut entistd hyviksytympaa. Jaljit-
telyyn ovat turtuneet niin kuluttajat, tekijét
kuinlakikin.

Muotitietoiset yhdistdvat hapeilemétta
luksusta sité jéljitteleviin halpavaatteisiin.
Euroopassa muodin tekijanoikeudellinen
suojaaminen maksaa paljon jakestdd kauan,
kun taas Yhdysvalloissa muoti on laillisesti
ldhesvapaatariistaa. Suunnittelijoille halpa-

merkille livahtaminen taas on yha houkutte-
levampaa, koska ne tarjoavat enemmaén tyo-
paikkojaja maksavat luksusbrindejd parem-
paapalkkaa.

Kopiointi ei myoskddn ole endd vain
H&M:n, Zaran, Century 21:n tai TopShopin
heinié, vaikkane tekevitkin siitd merkkiensa
selkdrangan. Parhaat luksusmerkitkin jéljit-
televitjapoimivatideoita muilta, vaikka har-
vapuhuusiita.

Onko kopiointi muotibisneksen viholli-
nenvaipikemminkin sitd ylldpitdvd voima?

TUOSTA HIHAA VAHAN lyhyemméksi. De-
taljieri kohtaan. Vaihdetaan véri.

Ranskalainen muotisuunnittelija Sophie
istui tutulla kiinalaisella vaatetehtaalla, kat-
soi lappariltddn suorana Chloén naytosté Pa-
riisin muotiviikoltaja piirsi samalla paperille
ensimmaisid prototyyppejad Zaran tulevaan
neulemallistoon.

”Suunnittelin 300 neuletta kaudessa. En-
nen kuin yksikddn vaate 1dhti tuotantoon,
markkinointi- jalakiosasto tarkastivat, ettei
malli ollut liian samanlainen kuin alkuperai-
nen”, Sophie sanoo nyt Pariisissa. Han ehti
tyoskennelld Zaran suunnittelijana Corufas-
sa seitsemén vuotta, kunnes palasi Pariisiin
jaalkoi freelanceriksi. Han ei halua kertoa
tyostddn oikealla nimelldén, koska pelkdéd sen
vaikuttavan tyonsaantiin tulevaisuudessa.

Sophien mukaan Zara ei suoraan kopioi,
vaan inspiroituu luksusmerkkien mallistoista.

”Esimerkiksi Balmainin takkien liian te-
ravit olkapadt muuttuivat Zaran versiossa
hillityimmiksi ja siten kdytettdvimmiksi. Se
on tapademokratisoida muotiajapehmentéa
trendeja tavalliselle kuluttajalle”, Sophie sa-
noo.

Kopiointi ei ollut Sophielle ongelma. Hén
néki sen haasteena luovuudelle, kun trendeja
piti tyostédd paineen alla jatkuvasti uuteen
suuntaan ja mallistoista piti heti osatavalita
ne vaatekappaleet, joita kannatti jéljitella.
Eiké sekddn hairinnyt, ettd markkinointiva-
ked oli talossa suunnittelijoita tuplasti enem-
maén ja he paittivit lopullisesta designista.
Tai se, ettd joka aamu pomot pitivit kokouk-
sen edellispdivin myynneistd, joiden perus-
teellasuosikkeja suunniteltiin lisaa.

Vain silloin kddet hikoilivat, kun Sophie
kévi shoppailureissuilla Louis Vuittonilla,
Chloélla, Isabel Marantilla tai Pradalla kah-
den markkinointivastaavan kanssa. Piivin
aikana he ostivat kaikki kiinnostavat neuleet
suoraan luksusputiikeista.

”Kaikki tiesivit, keitd me olimme, mutta
kukaan eisanonut mitdén.”

Reissun jialkeen ryhmaé syynési ostoksia

"Kaikki alalla

kopioivat,

mutta kukaan
el puhu siita.”

Samat siivekkeet
sojottavat Zaran
(alla) ja Celinen
laukussa.

toimistolla ja Sophie ldhetti ndytepaloja teh-
taille viestilla: Onnistuuko téllainen?

”Kaikki alalla tietavét, ettd Zara maksaa,
eikd mene koskaan oikeuteen. Talouskriisin
alkaessa moni luksusmerkki reklamoi heti
juurisiksi”

FIKSU STRATEGIA, sanoo brittildinen muo-
tisuunnittelija Polly. Han suunnitteli neulei-
ta TopShopilla, kun Rihanna vei merkin oi-
keuteen t-paidasta, jonkarinnassa komeili
Rihannan kuva. Laulajatar voitti.

”En puhunut koskaan suunnittelusta laki-
osaston kanssa. Meidén tavoite oli aina péés-
td Zaran edelle, mutta se oli mahdotonta.
TopShopin toimistolla pyori huhu, ettd Zaral-
laolisi Aasiassatehdaslaiva, jossamallistot
ommeltiin matkalla Eurooppaan. Zara onil-
man laivaakin alan nopein”, Polly sanoo. Han-
kédn ei halua esiintyé jutussa omalla nimel-
laan.

”Kaikki alalla kopioivat, mutta kukaan ei
puhusiitd kuin hiljaisesta sopimuksesta.”

TopShop-pestin aikana Polly reissasi
usein Eteld-Koreaan hakemaan inspiraatiota
jakeskittyi suunnittelemaan kolmelle siksi
kaudeksivalitulle naistyypille vaatteita: oli
eksentrinen lontootar, The Royal Tenen-
baums -elokuvan Margot jagraafinen, mini-
malistinen nainen. Markkinoinnista hinelle
annettiin ohjeeksitehdéldhinnéd Alexander
Wangin nikoisté jalked. Ja hin teki, koska
tienasi hyvin.

”On typerad, ettd esimerkiksi Alexander
McQueenin printtisuunnittelija saa pienté
peruspalkkaa, kun taas halpamerkin suun-
nittelijasaakolme kertaaenemman siité, etta
kopioi printin mekkoon.”

Nyt Polly arvostaa tyopaikkaansa luksus-
merkilld New Yorkissa, koska tehtaiden tyo-
olot ovat tiptop ja inspiraatiota voi hakea

. muotitalon arkistoista matkimisen sijaan.

”Kerran TopShopilla minua pyydettiin ko-
pioimaan Kenzon 3D-palloneule. Tekniikka
olivaikea paitelld valokuvasta, mutta loppu-
tulos oli niin samankaltainen, ettd markki-
nointiosasto paitti tuodasen myytaviksivain
kauppoihin. Netissd kun on paljon helpompi
jaadakiinni”

KAS, NAYTTAAPA TUTULTA. Kevailld 2012
newyorkilainen lakiopiskelijaJulie Zerbo oli
Moskovassajakatselilappariltddn Chanelin
muotindytoksen kuvia. Hin kiinnitti huomi-
on syksyn 2012 -malliston néyttiviin violet-
teihin kristallikoruihin mallin ranteessa.
”Luulin, ettd Chanel oli kiyttanyt nuoren
newyorkilaissuunnittelija Pamela Loven ran-
nekoruja. Kéviilmi, ettd niissé olikin Chane-



Guccin ja alla
olevien Officen
kultasandaalien
valilla on remmin
mittainen ero.

linleima”, Julie Zerbo sanoo skypessé koto-
aan.

Zerbo kirjoitti epailyttavastad yhtalaisyy-
destd The Fashion Law -nettisivuillaan. Se
johti Chanelin vetdmé&in Love-kopiokorut
pois markkinoilta ja pyytdmain julkisesti an-
teeksi. Lovelle se oli markkinoinnin jéttipotti.

Tapauksen jilkeen Julie Zerbo on paljasta-
nut kymmenid muotikopioita sivuillaan, ku-
ten Nasty Galin identtisen kopion Givenchyn
Rotweiler-laukusta tai Zaran Surprise-teks-
tilld varustetun jiljitelmén Supreme-katu-
muotimerkin nimikko- t-paidasta.

”Kunnon kopion tunnistaa siit4, etté se jo-
ko myydéén parissa pdivissd loppuun tai ve-
detddn nopeasti pois markkinoilta.”

Zerbon mukaan ihmiset eivit ymmaérré,
kuinkavakavasta asiastakopioinnissa on kyse.

“Muodin demokratisoiminen on myytti.
Jos maksat viisi dollaria vaatteesta, joku muu
maksaa loput. On helppoa unohtaa, kuka
vaatteita tekee, missé jamillaisissaoloissa.”

BANGLADESHILAINEN TAl KAMBODZA-
LAINEN tehdastyontekija tienaa 50-100 eu-
roa kuukaudessa. Puuvillan poimijalle mak-
setaan 1,5 euroatunnilta tai ei sitdkaan. Tyo-
paivitvenyvit usein parikymmentuntisiksi.

Kansainvélisen ty6jarjeston ILO:n mu-
kaan maailmassa 168 miljoonaalastatekee
toitd ja moni heisté tekstiilitehtailla. Niita
kutsutaan hikipajoiksi, joissa on tavallista
kayttdd orja- jalapsitydovoimaa sekd luistaa
turvallisuusvaatimuksista. Tuorein haaste
piilee Turkissa, jossasyyrialaislasten tiede-
tadn tyoskentelevin pilkkahintaan vaateteh-
tailla.

Eiko halpamerkin suunnittelijan omatun-
toakoskaan kolkuta?

“En ndhnyt tehtailla koskaan yhtdédn las-

ta”, Zaran entinen suunnittelija Sophie sanoo.
”Mutta en voi olla varma, etteikd lapsia olisi
ollut. Moni tehdas saattaa alihankkia ty6voi-
maa, joten vaatteen todellista tekijés on vai-
kea jiljittdd. Tehtaiden paikalliset pomot
osaavat peittdd jalkensd, kun saavat vihi, et-
td Zaran tarkastajat ovat tulossa.”

Vuonna 2012 pakistanilainen tekstiiliteh-
das paloijayligoo tyontekijééd kuoli. Vuotta
myohemmin Bangladeshissa tekstiilitehdas
romahtija1100ihmistd menetti henkensa.
Viimeistaan siksi monet halpamerkit yrittd-
vit nyt petrata. Monet bréandit ovat julkais-
seet tuotantomaat ja kdyttdmiensé tehtaiden
nimet nettisivuillaan. Liséksi esimerkiksi
H&M tekee Conscious-kierrdtysmateriaali-
mallistoja, joiden tekijoiden luvataan tyds-
kentelevidn kunnon oloissa ja saavan kohtuul-
lista palkkaa. Jakavatpa he jopa Global Chan-
ge Award -palkinnonkin vuosittain sille, joka
kehittdd parhaan kestivéan kehityksen muoti-
idean. Viime vuonnavoittaja oli suomalainen
puuvillan kierrdtyksen ympéristoystavalli-
nen menetelmé making waste-cotton new.

The Fashion Law’n Zerbo tuhahtaa. Hinen
mielestddn halpamerkit vain naamioivat
néin isompia, kalliimpiajalikaisempia on-
gelmiaan.

“Ketjumerkkien bisnesmalli perustuuyha
isojen vaateméérien tuotantoon pienella ra-
halla. Muotibisnes yrittdd aina pikemminkin
sédilyttdi tasapainon kuin heiluttaa venetta.
Siksi Isabel Marant, Karl Lagerfeld ja Bal-
main ovat tehneet yhteistyota halpamerkin
kanssa.Kyseonainarahasta.”

Zerbo kaivaa ahkerasti kopiotietoja netis-
t4, kaupoista ja julkisista syytetietokannoista
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Vasemmalla Celinen
kevadn 2015 malliston
tunikatoppi ja alla
tutunnakoinen leikkaus
H&M:n taman syksyn
valikoimista.

"Muotibisnes

yrittad aina
paremminkin

sailyttaa
tasapalnon
kuin heiluttaa
venetta.”

kuten Westlaw tai Pacer. Niistéd kay ilmi kaik-
ki Yhdysvaltojen oikeusjutut, my6s muotiko-
piosyytteet.

”Sivut eivit kerro koko totuutta. Suurin
osakopiosyytteistd neuvotellaan rahalla”

REILUT KAKSIKYMMENTA PROSENTTIA.
Niin paljon pariisilaisen Hipanema-merkin
perustajan Jenny Collinet’n ty6ajasta kuuluu
nykyaddn kopioimisen kisittelyyn. Huhti-
kuussa 2012 lanseeratun merkin avaintuote
on magneetillakiinnitettdvé brasilialainen
rannekoru, jonka pariisilainen putiikki ko-
pioiheti samanakeséna.

”Olin jarkyttynyt. Meillé ei ollut viel& laki-
miestd, emmekd ymmaértineet tekijinoi-
keuksistamitddn. Saimme sovittuaasian kas-
votusten ja kauppa antoi korunsa meille. Nyt
takavarikoimme useita satoja kopioita vuo-
sittain, viimeksi Costa Ricasta, Meksikosta ja
Saksasta. Timaé on sotaa”, Collinet sanoo.

Hipanemallaon kansainvélisidlakimie-
hié Pariisissa ja kokonainen lakitoimisto Kii-
nassa. Kolme kertaa merkki on ollut oikeu-
dessa. Suurin osa syytteistd sovitaan. Viimek-
sikéttd on lyoty Gemey Maybelline L'Oréalin
jaranskalaisen Kiabi-vaatemerkin kanssa.

“Oikeudenkéynnit maksavat paljon jakes-
tavit monta vuotta. On parempi tehdd ennal-
taehkédisevid tyotd.”

Jenny Collinet hakee nykydin tekijansuo-
jan jokamallistonsajokaiselle mallille: ko-
ruille, asusteille ja vaatteille. Sen voi tehda
kerrallakaikille Euroopan Unionin maille,
mutta muille suoja pitdd hakeaerikseen. Se
maksaa tuhansia euroja ja vie aikaa, mutta
kannattaa. Vain suojan ansiosta tulli tarttuu
jéljitelmiin, joita tulee ympéari maailmaa.

Jotkut muotimerkit ovat my6s onnistu-
neetviime aikoina patentoimaan myyntityk-
kiensé designin kuten Céline Diamond- ja
Case-laukkunsatai Christian Louboutin pu-

naisetkengidnpohjansa. Prosessi maksaaja
kestédd vield kauemmin.

OECD:nelitaloudellisen yhteistyon ja ke-
hityksen jarjeston huhtikuussa julkaisema
raportti kertoo, ettd itse kopiointibisnekses-
sé liikkuu vuosittain lahes puoli biljoonaa eu-
roa. Summalla saisi yli kaksi miljoonaa kap-
paletta Hermesin kalleinta krokotiilinnah-
kaista Birkin-laukkua.

“Tekijand on vaikea hyviksya, ettd ideoita-
nijamallejanivarastetaan. Mutta kopiointi
kuuluu muodin peliin, jatieto Hipanemasta
on varmasti levinnyt eteenpéin osaksi sen
vuoksi. Ja onhan se imartelevaa, kun isot
merkit kopioivat. Mutta eiko kelldan tosiaan
oleendiomiaideoita?” Jenny Collinet kysyy.

UUSIA IDEOITA El OLE ollut muodissa pit-
kidn aikaan. Jahyvaniin.

Sitd mieltd on Los Angelesin yliopiston
lain professori Kal Raustiala, joka on kirjoit-
tanut juristi Christopher Sprigmanin kanssa
kirjan The Knockoff Economy: How imitati-
onsparksinnovation.

”Jo 1930-40-luvuilla New Yorkissa toimi
muotia kontrolloinut kilta. Kun se vuonna
1941 lopetettiin, ajateltiin, etté ty6paikat hé-
vidvitjamuotikuolee. Niin ei koskaan kéay-
nyt. Pdinvastoin kopiot kehittivét trendeji ja
levittivat niitd nopeasti eteenpiin”, Kal Raus-
tialasanoo puhelimitse toimistoltaan.

Professorin mukaan muodin tekijanoi-
keuslakiin ei pidé koskea, koska kopiointi toi-
miiluovuuden polttoaineena. Kun halpamer-
kit tuovatisojen muotimerkkien vaatteetja
trendit massoille nopeasti, muotitalojen
suunnittelijoille tulee paine luoda uutta niille
varakkaille kuluttajille, jotka haluavat olla
cool ja ottavat trendit ensimmaisind kayt-
toon. Siksi muotitalot tekevét nykyddn niin
moniavalimallistoja perinteisten lisaksi.

Rytmion kiynyt monelle suunnittelijalle
liian raskaaksi, kuten Raf Simonsille, joka
lahtiviime syksyné Diorilta.

”Silti suurin osa nimekkaista suunnitteli-
joistaon kopioinnista vain hyvilldan”, Rausti-
alasanoo. "He tietévit, ettd kopiointi tarkoit-
taa menestysté, eikd immateriaalioikeuksien

Vasemmalla
Celinen Knot-
rannekoru ja alla
Asosin versio.

Sininen niitti-
laukku Valentinon
(ylld) ja Rebecca
Minkoffin versiona.

hankkimisessaole siksijarked.”

Kal Raustiala ottaa esimerkiksi newyorki-
laisen trendikaupunginosan Bushwickin,
jonneyksiavaakahvilan, sitten toinen japian
kolmas. Normaali reaktio olisi, ettd hyvd kun
tulee tervettéd kilpailua, ja niin sen pitéisi olla
muodissakin. Raustialan mukaan muotion
yhtd kdytinnollinen ja arkinen asia kuin kah-
vi. Tairuoka.

“Eivit reseptitkddn ole suojattuja, mutta
ruoka ja kokit eivit ole ehka koskaan olleet
niinluoviakuin nyt”, Raustialasanoo.

Sitten professori sanoo sen, mité saattoi
odottaa. Ettd kopiointi demokratisoi muotia,
koskaniin kaikillaonsiihen varaa. Jajos teki-
janoikeuslakia tiukennetaan ja kopiointia
kontrolloidaan, muodin hinta nousee ja tuot-
tavuus laskee.

ENTAPA SITTEN MUODIN eettisyys ja teh-
dastyontekijét, joiden ihmisarvoisistaoloista
eiolevarmuutta?

Vaaleat
lentdjalasit
Diorin (ylld) ja
Aldon tapaan.

Millyn ja Pixie

Marketin R
suunnittelijat

ovat keksineet

saman idean?

”Jotakin voi aina sattua mikrotasolla jolle-
kin, mutta makrotasolla kopiointi on muodil-
le, sen taloudelle jaluovuudelle hyvé asia. Se
kasvattaainnovaatioita, kun yksikeksiiidean
jatoinen jatkaasiitd.”

Muttamité tarkoittaainnovaatio alalla, jo-
kaperustuu kierrdttdmiseen?

Ajatellaan vaikkaranskalaista Vétements-
merkkii, jota hehkutetaan muotialan uudis-
tajaksi. Se tarjoaa keltaisia DHL-paitoja, de-
konstruoituja muotojaja mustia metallimu-
siikistainspiroituneita huppareita tribaali-
tekstein. Onko siinéjotakin uutta?

Tarkka muodintuntija huomaa, etti Véte-
ments on onnistunut kaupallistamaan ja
tyostdméidn samojaideoita, joita onjo ndhty
Comme des Garconsillatai Martin Margielal-
la. Muttase, miké tuoksuu raikkaalta, on mer-
kinbisnesfilosofia, jossatehdéddn vain yksi
mallisto, rajattu erd vaatteita, joka ilmestyy
heti muotinédytoksen jalkeen. Ndin kulutta-
jleneitarvitse odottaa, vaatteen eksklusiivi-
nen luksusarvo siilyy, eivitkd halpamerkit
ehdiniitd kopioida. Toivottavasti.

Omintakeisen, uuden ja luovan muodin
lupaus piilee my6s entistd useammissa eettis-
td muotia myyvissd nettikaupoissa ja nuoris-
sasuunnittelijoissa, joihin alan paineet, vaa-
timukset ja kaupallisuus eivit ole vield yletty-
neet. Mitd enemman niistd pidetdan metelia,
sitd enemman kuluttajat saavat tietoa vaihto-
ehtoisesta muodista.

Pédtosvalta on lopulta kuluttajalla. Jos Cé-
linen pitsisilkkitopin jéljitelmid ostetaan,
niitd tehdédn jatkossakin.



