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Muslimimuof
ovat raivanni
mallistoille, j
kuluttajien
ristiriitaises
edustaa vap

maamin tytdr Iman Aldebe katseli
jordanialaista ditiddn kaavussaan
levittdmassé vaseliinia ja vauvatalk-
kiaotsalleen. Niitd tarvittiin, jotta
pédhuivi pysyisi kiinni. Leuan alla
huivi oli kiinni isoilla hakaneuloilla,
jotkajattivathaavojaihoon. Niin pu-
keutui tyypillinen musliminainen
1990-luvun Tukholmassa.

“Tummat, muodottomat vaatteet ja huivit
eiviatimarrelleet ditidni eivitka hdnen ysté-
vittariddn, vaan tekivit heistd ndkymatto-
mii. Asujasuunnittelivat miehet. Ajattelin,
ettd minun tdytyy muuttaaasia”, Iman sanoo.

Jo 16-vuotiaana Iman suunnitteli ensim-
maiiset vaatteensa. Sitten hin aloitti muoti-
bloggaamisen jayritti padstd vaatealalle t6i-
hin. Koska hijab vaikutti olevan esteeni, nuo-
risuunnittelija paétti muotoilla huivin paa-
hénsd uudellatavalla. Turbaanipdisend Iman
saityon vaatekaupasta, jossaihmiset kehui-
vathénen tyyliddn. Yhtiakkid turbaanikyse-
lyité tuli ovista ja ikkunoista, ja pian Iman
huomasi visddvinsa uniikkeja kdsintehtyja
turbaaneja 6isin keittionsd marmoripdydan
aaressa.

Nyt samettisia, silkkisid ja neulottuja
Happy turban -huiveja myyddadn ympéri
maailmaa, jalisiksi Iman Aldebe suunnitte-
lee haute couture -vaatteita. Hin on myds
suunnitellut hijab-univormupééliinan Ruot-
sin muslimipoliisinaisille.

”Yllatyin siité, ettd suurin osa asiakkais-
taniei ollut muslimeja, javaltaosa turbaa-
neista myytiin Tukholmaan ja Pariisiin. Ih-
misetpitivit tuotteen tarinasta, jossanainen
halutaan osaksiyhteiskuntaa ja ndkyviksi”,
Aldebe sanoo.

Muotisuunnittelijan mukaan linsimaa-
laiset ovat vihdoin tajunneet, ettei muslimi-
muodissaole kyse dariliikehdinnéstd vaan
musliminaisen aseman parantamisesta.

“Haluan modernisoida islamilaista muo-
tiajamuuttaamusliminaisen kuvan heikosta
sivustaseuraajastavahvaksi, itsevarmaksi ja
alykkadksi”

IMANIN TYO ON osakasvavaa modest fashi-
on -ilmiota. Tyylid kutsutaan maailmalla
vaatimattomaksi muodiksi, koska peittivia
vaatteita eivat kdytd vain muslimit vaan
myds osajuutalaisista jakristityista.

MUOTI-ILMIO

Muslimiyhteiso on kuitenkin maailman
nopeimmin kasvava muotimarkkina. Thom-
son Reutersin viime vuonna julkaisema tut-
kimus kertoo, ettd vuonna 2013 muslimit ku-
luttivat noin 266 miljardia dollaria vaattei-
siin. Vuoteen 2019 mennessa summan usko-
taan nousevan noin 484 miljardiin dollariin.
Niitd rahoja havittelevat nyt monet muoti-
merkit.

Isot luksusmuotitalot ovat tehneet jo vuo-
sia kaikessa hiljaisuudessa ramadan-mallis-
tojaldhinné arabimaiden rikkaille ostajille,
jotka ovat pitdneet monet muotitalot talous-
kriisien keskelld hengissé ostamalla haute
couturea. Mutta nyt kohtuuhintaiset merkit
kuten Uniglo, Mango, DKNY, Dolce & Gabba-
najaTommy Hilfiger ovat alkaneet valmis-
taa mallistoja, jotka yhdistavéat globaalin
muodin trendeji vaatimattoman muodin
normeihin kuten pitkiin hihoihin jalahkei-
siin, 16ysiin muotoihin seka paljastamatto-
miin tekstiileihin.

Tietd vaatimattoman muodin nousulle
ovatraivanneet muslimimuotibloggaajat ja
pioneerimuslimisuunnittelijat, jotka ovat
yhdistelleet vaatteissaan ldnnen jaidan pe-
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rinteita, seké tavalliset linsimaiset muslimi-
naiset, jotkahaluavat nyt niihin pukeutua.

SILKKIVISKOOSIKANKAAN mintunvihre-
alla pohjalla juoksee vaaleanpunaisia ruusu-
ja. Pitkdhihaisen paidan kaula-aukko nousee
korkealle, japliseerattu hame hipoo nilkkoja.
Asua ei sitd heti arvaisi vaatimattomaksi
muodiksi. Se lontoolaisen vaatesuunnittelija
Barjis Chocanin tavoite onkin.

“Asiakkaaniovat hyvin koulutettuja, pal-
jon matkustelleitanaisia, jotka sattuvat pu-
keutumaan vaatimattomasti ja hauskasti.
Barjis-briandini edustaavaatimattomuutta,
jotaesiintyy jokaisessauskonnossa jakult-
tuurissa”, Briteissé varttunut pakistanilais-
taustainen Barjis sanoo Lontoosta.

Arvostetusta Central Saint Martinsista
valmistunutja Vivienne Westwoodilla tyos-
kennellyt nainen suunnittelee monen sadan
punnan luksusvaatteita ja huiveja pienellda
tiimilld ilman ulkopuolisia sijoittajia. Hinta
tituleerataan usein ensimmaiseksi vaatimat-
toman luksusmuodin suunnittelijaksi, jolla
onoikea muotialan koulutus.

SeuraavaksiBarjis Chocan tekee yhteis-
ty6td Arabiemiirikuntien Ajmanin prinses-
san kanssa, joka on suunnitellut abaya-kan-
gasasustemalliston.

“Taistelen stereotypioitavastaan suunnit-
telemallavaatteita, jotka sopivat monille nai-
sille”

Matka muotipiireihin eiole ollut helppo.

“Merkkini alkutaipaleella erés tirked PR-
muotifirma sanoi, etten parjaisi, silld muoti-
maailmaon tdynné valinpitdiméattomis val-
koisiakeskiluokkaisiaihmisi&”, Barjis sanoo.

Pailiinan kiytossd on myos ristiriitansasil-
loin, kun naiset néyttavit kauniilta huivityylis-
sdan. Barjis Chocanin mukaan liinan nimit-
tédin kuuluu piilottaa kantajansa kauneus eikd
sitd kéytetd siksi, ettd saataisiin huomiota.

“Monet muslimifashionistat ovat venytta-
neetrajojaliikaa. Itsedén eitarvitse jatkuvas-
titunkea Youtubeen saadakseen viestinsa la-
pi. Sellainen voi tuhotasielua. Koulutuksen ja
tyon pitéisi puhua puolestaan.”

IMANE ASRY ON 22-vuotias marokkolais-
taustainen muslimijatukholmalainen muo-
tibloggaaja, joka tekee tyylivideoita Youtu-
been. Yhtd hdnen videoistaan on katsottu yli
277000 kertaa. Siind neuvotaan, miten sifon-
kihuivisidotaan.

Tuoreessa Instagram-kuvassa Imanella
on levedlahkeiset, vajaamittaiset liilat hou-
sut, pdilld 16yséd vaaleanpunainen tunika ja
sen alla valkoinen pitkdhihainen pusero.
Péén ja kaulan ympéri on kieritetty musta
huivi, kengét on tagatty Whyred-merkkisiksi
jatunikaon Monkin. Tykkayksidon 1577 ja
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Lontoolaistunut

— y . inah Nur Sharif

kouluttaa muodin
ammattilaisia.

- Muotisuunnitte-
lija Barjis Choca-
nin mallistossa
muslimivaikutteet
eivat korostu.

kommentteja 25. Seuraajia Fashion with
Faith-tilillion 122 000.

”Minua tuijotetaan, koska en pukeudu
kuin tyypillinen musliminainen. Osakatseis-
taon kannustavia, osa ilkeitd. Viimeksi Tuk-
holman muotiviikon muotinédytoksessa vie-
raat katsoivat minua niin kuin en kuuluisi
sinne”, Imane sanoo.

Imane kiinnostui muodistajo pienend ja
seurasi muotiblogeja vuosia, kunnes aloitti
oman blogin kolme vuotta sitten. Hin kuvai-
leetyyliddn “skandinaavisen minimalistisek-
sivaatimattomuuden twistilld” ja shoppailee
Weekdaylld, Asoksellaja Oak+Fortilla.

"Nyt on tosi trendikdstéd pukeutua avoi-

Ramadan-
mallistot ovat
pitaneet
monet muoti-
talot hengissa
talouskriisissa.

meen abayaan, joka on kdytdnndssa kuin
liian iso avoin kimono”, Imane sanoo. "Olen
aina rakastanut pitkia takkeja, koska saan
niilla paélleni sen ekstrakerroksen, jonka
mieluitenotan”

KUN ETNOLOGI Leila Karin Osterlind niiki
Dolce & Gabbanan ensimmaéisen ramadan-
malliston kuvat vuoden alussa, hint4 naurat-
ti. Kuvassavalkoihoinen malli poseeraa mus-
tassa huivissa ja mustassa pitkadssd mekossa,
jossaon hillittyjd keltaisiayksityiskohtia. Sil-
mié peittdvit isot pyoredt aurinkolasit, kési-
varrellaroikkuuvihred nahkalaukku.

“Than kuin Turkin muotimainoksista vuo-
delta2003! Musliminaiset eldvét tdssi ja nyt,
eivitviimevuosisadalla”, Osterlind sanoo.

Leila Karin Osterlind tekee viitoskirjaa
islamilaisesta muodista. Hinen mukaansa
stereotypia sédilittavasta, alistetusta huivi-
paisestd musliminaisesta on vahva, vaikka
tosiasiassa 1980-90-luvuilla esimerkiksi
Egyptissa hijab-huivi oli anti-muotikannan-
ottokuten farkut aikoinaan.

“Akateemiset, ylemmén keskiluokan nai-
set alkoivat pitdd mummotyylind pidettya hi-
jabiayliopistossa kannanottonasariaaeli is-
lamilaista lakia vastaan, jaalemman keski-
luokan naiset halusivat olla yhté cooleja kuin
hekin”, Osterlind sanoo.



Tukholmalainen

Imane Asry
yhdistelee
skandinaavisia

muslimipukeu-
t_uhﬁseen.

|55

Islamilainen keskiluokka on rikastunut
viimeksi kuluneiden viidentoista vuoden ai-
kana, Osterlind korostaa. Kuluttamisesta
taas tuli helpompaa, kun muotikauppojaja
-blogeja sikisi nettiin. Nyt hian nédyttaa ylei-
sesti peukkua muotimerkkien vaatimatto-
man muodin mallistoille.

”Jos lansimainen nainen alkaa nahdi
musliminaisen samanlaisena muodinkulut-
tajanakuin itsensékin, se on jojotakin.”

SUUNTA NAKYY MYOS luksustalojen si-
salla.

Jemenistd Sveitsin kautta Lontooseen
muuttanut 28-vuotias Zinah Nur Sharifval-
mistui London College of Fashion -koulusta
muodin strategisesta markkinoinnista, kir-
joitti muotiblogia ja pyoritti omaa luksushui-
vi-jaasustemerkkiddn, kunnes hdnetbongat-
tiin t6ihin yhteen Ranskan kuuluisimmista
luksustaloista. Sielld han valmentaa myynti-
jamarkkinointitiimis eri kuluttajaryhmista
seké digitaalisistamahdollisuuksista.

”Muotiteollisuus tarvitsee lisdd monipuo-
lisia, eritaustaisia tyontekijoita, jotka ottavat
huomioon erilaiset markkinat ja kuluttajat”,
Zinah sanoo.

Zinah Nur Sharifkasvoi lansimaisten pu-
keutumiskoodien vaikutteiden alla ja alkoi
kayttdad turbaania 13-vuotiaana, huivia 18-

_muotibloggaja

vajkutteita ————

Niin mini-
hameen kuin
hijabinkin
on sanottu
alistavan
naisia.

vuotiaana. Kuusi vuotta sitten han 16ysi indo-
nesialaisia muotiblogeja, joissa vaatimatonta
muotiaesiteltiin modernisti.

“Idén jalannen pukeutumistavat eivitole
lopulta kovin erilaisia. Suurin ero on siiné,
miten vaatteita yhdistelld4n ja kerrostetaan.
Omatyylinion minimalistinen jaelegantti, ja
shoppailen Zaralla ja Cosilla kuten aika moni
muukin.”

MUTTA SE HUIVI. Monet musliminaiset sa-
novathuivin olevan heille voimaantumisen ja
vapautumisen symboli. Sitd monen lansi-
maalaisen naisen on vaikea uskoa tai hyvak-
syé, koska on Iranin tai Afganistanin kaltai-

sia maita, joissa huivinkaytto linkittyy tark-
koihin naisiin kohdistuviin sdéntéihin.

Etnologi Leila Karin Osterlind heitti aja-
tuksenilmaan:

”Miksi lansimainen nainen pukeutuu mi-
nihameeseen baariin? Samasta syystéd kuin
musliminainen pukeutuu hijabiin. Eri kult-
tuureissaerilaiset tyylit tuovat etuja.”

Minihame on loistava esimerkki, silla ai-
kanaan se oli jarkytys. Se ndhtiin ranskalai-
sen sosiologi Frédéric Godartin mukaan nai-
siariistdvindvaatteena, jokaoliluotumiehis-
tdkatsettavarten.

“Muodissaon aina ollut asioita, jotka ovat
yhtaaltd vapauttaneet ja toisaalta kahlinneet
naistaaikakaudesta ja ndkokulmastariippu-
en. Se pitee myos vaatimattomaan muotiin
tai vaikka armeijatakkiin, josta voi kysy4,
edustaako se sotaa vai rauhaa”, Godart sanoo
Pariisissa.

Sosiologin mukaan ihmiset helposti unoh-
tavat, ettd muslimit pukeutuvat pikemminkin
kotimaidensa pukeutumisperinteiden kuin
jonkin yhteisen islamilaiskaavan mukaan. Se
unohtuu my6s muotisuunnittelussa, jossa
mielellddn yksinkertaistetaan tyyleja hel-
pommin markkinoitaviksi. Toisaalta muoti
yhdistdid kansoja

”Jos sinisesté tulee trendivari, hijab-hui-
vit seuraavat samoja globaalin muodin tren-
dejé janiistd tehddén sinisié, se on positiivis-
taintegraatiota’, Godart sanoo.

Trendit kulkevat my0s toisinpéin. Lansi-
mainen muotion ainainspiroitunutidéista, ja
nytvaatimattoman muodin nousu vaikuttaa
my0s globaaliin muotiin.

"Kristittyjen risteja ndkyy catwalkeilla va-
hanvilia, janiistd on tullut kliseitd. Mutta jos
hijab-huivia alkaa niky4 enemmaén suuren
yleis6n muotikampanjoissa osana tavallista
mallistoa, pitdd kysy4, voiko huivista poistaa
uskonnollisen merkityksen. Hattuihinkin
liittyi pitkdén rajoituksia, joitaeiendédole.”

KUN WTC:N KAKSI TORNIA romahtivat vii-
sitoista vuotta sitten New Yorkissa, musli-
mien tyyliin latautui paljon merkityksia.

Pariisin ja Nizzan terrori-iskujen jilkeen
kesélla Etela-Ranskassa leimahti polemiikki
hupullisesta burkini-uimapuvusta. Paikalli-
set paattajat kielsivat burkinin rannoillaan,
mutta lopulta Ranskan korkein oikeus kumo-
si kiellon. Moni kysyi, edustaako burkini
musliminaisten vapautta vai uskonnollisen
aariliikkeen provokaatiota, joka pitaa kielta-
malla estaa.

Vastausta pitéisi varmaan kysyé itse mus-
liminaisilta, jotka niitd kdyttévat. Silld loppu-
jenlopuksi tidssikin kohussa on kyse naisten
pukeutumisen valvonnasta, oli sitten kyse
minihameestatai pitkésté, vaatimattomasta
mekosta. 6
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